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在今年“5·18国际博物馆日”来临之前，由国家文物局指导，中国文物报
社联合抖音携手中国国家博物馆、河南博物院、苏州博物馆等近70家博物
馆，共同开启了“与博物馆同行·文创礼遇季”活动。各博物馆和抖音电商文
化创作者通过短视频和直播，介绍各馆文化历史、宝藏文物，展示文物历史
和传统文化故事，推介有知识有内涵的文创新品。本次活动相关话题播放
量、博物馆直播曝光量、开屏展示和会场曝光等合计1.2亿次。

同时，本次活动正值抖音电商“520好礼季”大促，来自全国各地博物馆
的上千款文化好物，也在各博物馆店铺、抖音商城等渠道与观众见面。

“3000 年前就有‘最萌战神’愤怒的小
鸟了？”“胖乎乎的，是不是小猫头鹰？”被网
友如此关注好奇的它，到底是个啥？

走进山西博物院，不少游客对展厅内
“青铜萌宠”鸮卣啧啧称奇。在展厅暗调灯
光下，它胖胖的翅膀虽然短得叉不了腰，但
那股神气劲儿却一点不输，俨然带着傲然
君临的气度，无不彰显作为“文物表情包”
的特殊身份。

在所有“能和天说话”的鸟类里，商人
最喜欢的是鸮。黑暗让人害怕，而鸮不惧黑
夜，昼伏夜出，骁勇善战，于是这只萌萌的
盛酒器就成了“战神”的代表。

“这里有意思的文物可太多了，像晋侯
鸟尊、铜牺立人擎盘、文物兽形觥真是让人
看了挪不开双眼”。伊柒是一位文博爱好
者，她一边笑着一边把鸮卣的毛绒玩具轻
轻举起，在真正的文物面前美美地合影，并
发布到自己的抖音账号上。

这样的打卡方式已经成为游客的参观
日常。事实上，除了线下观展，短视频和直
播平台正成为博物馆传播历史知识、推介
文创产品的重要渠道。

00后视角潮酷短视频引爆评论区

“艾玛，00 后上班了啊！”“看得出他
们的精神状态。”山西博物院的官方抖音
账号上，一条伴随《宝贝在干嘛》音乐节
奏卡点，不断闪现山西博物院明星文物的
短视频“引爆”评论区，获得 26.7万点赞
和 2.5 万评论，不少网友还在评论下面

“@”家人朋友。
据山西博物院副院长谢宾顺介绍，从

内容创意来说，该视频采用一种新颖、有趣
的方式，让文物“活”起来。创意内容吸引了
观众的注意力，引发了他们的兴趣和共鸣。
山西博物院选择的具有代表性的特色文
物，如镇墓武士俑、杂技俑等作为主角，除
历史和文化价值外，从外观来看就自带“搞
笑天分”。

山西博物院官方抖音账号发布的内容
以介绍文物、解读历史文化为主，具有较强
的知识性和趣味性，推出有“找出藏在博物
馆里的成语”“扫除博物馆里的生僻字”等
直播活动，让观众在逛博物馆的过程中学
习知识、体验传统文化。山西博物院还推出
一档“‘晋’来了”新栏目，以短视频的形式，
让观众轻松感受博物馆文物中蕴含的厚重
文化。

近日，“穿越千年看山西——文博季启
动仪式暨 2024年首届抖 in博物馆嘉年华”
开幕式在山西博物院举办，山西博物院抖
音账号的AI分身功能也在会上首次亮相。
据了解，该项功能上线后，山西博物院抖音
号相当于拥有了一位精通全馆知识且24小
时在线的讲解员，用户点击“AI互动空间”
即可实现在线答疑。

“明星文物”让缝纫机踩出火星子

一次偶然的机会，伊柒在抖音搜索山

西博物院的时候，发现了名为“山西博物院
文创”的店铺。“青铜萌宠”、“青铜华彩”系
列鸟尊多功能收纳盒、“晋魂”系列书签、

“铜”趣系列毛绒玩具等萌萌的文创产品着
实让她挪不开眼。

在这些文创产品中，最吸引眼球的莫
过于“铜”趣系列毛绒玩具。这批以山西
博物院馆藏青铜器文物为设计原型的文创
产品，一经推出即得到广泛关注，一跃成
为“让缝纫机踩出火星子”的“销冠”产
品。目前，“铜”趣系列家族共有 5 位成
员，他们的原型分别是来自商代的鸮卣、
兽形觥、龙形觥，春秋时期的晋侯鸟尊及
战国时期的铜牺立人擎盘。“铜”趣系列
产品通过将文物“萌化”的形式拉近观众
与传统文化之间的距离，用“二创”实现
让文物“活起来”，满足观众将博物馆文
化带回家的美好心愿。

“山西博物院以文物、文化为切入
点，打造产品卖点，拓展合作模式。通过
梳理馆藏文物 IP资源、提炼文物内涵，在
突出三晋文化特色的同时，结合当下流行
热点，搭载现代化数字技术。经多年来发
展，已形成了以馆藏文物 IP资源为核心、
多种产品系列为主题、不同产品品类为矩
阵的‘晋魂’文创品牌，实现了‘一点触
发’到‘多点渗透’的文创新模式。”山
西博物院院属文创公司负责人姚香说。

从复刻外形的纪念品，到元素提取
转化的文创产品，从实物用品到内容创
意、文化服务、数字产品的多元开发，
从量的突破到质的升级，在传统文化复
兴的潮流中，山西博物院文创正渐渐变
得“吸睛”又“吸金”。今年，山西博物
院自主研发的“翔鸾舞凤”系列饰品在
中国文物报社联合抖音发布的 《古风新
韵·博物馆在抖音上的这一年》 数据报
告中，登榜“在抖音做电商”板块文创产
品排行榜Top1。

“火”起来的博物馆文创“走出去”

如今山西博物院文创除了在直播间里
“火”起来之外，正开始大踏步走出国门，走
向世界。今年 4 月 25 日至 5 月 1 日，山西博
物院“晋·见中国”海外推介展及相关文创
产品，亮相第 88届意大利佛罗伦萨国际手
工艺展览会。

“晋·见中国——百件山西文物中的华
夏文明”是山西博物院在依托本土丰富的
文物文化资源的基础上，独立策划的大型
原创展览。展览精选 100 余件（组）精品文
物，讲述了山西在古人类发展到华夏文明
的起源、发展、形成几个重要时段中的重要
作用。

展会现场还展出了山西博物院文创产
品，涉及 10 余个系列、共计 100 余款。这些
文创产品紧扣“晋·见中国”主题，以山西地
区浓厚的历史文化为设计理念。其中，“晋
魂”系列产品作为山西博物院文创的主力
产品，着重诠释山西地区在不同历史时期
不同领域中的成就。同时，“青铜华彩”系
列、“有凤来仪”系列等文创产品共同向观
众展示了山西特色文化。

“博物馆文创作为博物馆文化传播的
重要载体，通过创意转化、科技提升，
将馆藏文化资源转化为以文化为核心的
各类产品，其开发与营销实际上就是传
播博物馆文化内涵的过程。传播范围越
广，效果越好。”谢宾顺表示，希望通过
本次展会讲好山西故事，让国际友人能
够窥一斑而知全豹，了解山西、了解中国
的历史文化，从“晋”看见中国。未来，
山西博物院还将通过举办更多好的展览，
加强与国内外博物馆合作，深化文明交流
互鉴，进一步讲好中国故事，弘扬中华优
秀传统文化。

近年来，甘肃省博物馆积极响应国家
关于文化创新发展的号召，开始探索文化
创意产品的开发之路，通过新媒体平台的
运用、多元化产品的开发和特色文创 IP形
象打造，让文物“活”起来，“火”起来，
实现了社会效益与经济效益双丰收。

为迎接“五一”假期，甘博提前一个月就
把镇馆之宝“铜奔马”请出来“上岗”，很多人
为一睹铜奔马真容，不远千里来相见。据统
计，今年“五一”假期甘博累计接待观众 6.4
万，平均日接待观众量过万，游客的热情，充
分彰显了甘博的吸引力。

早在 2022 年冬天，甘博就推出了“绒
化博物馆”计划，用毛绒玩具撬动年轻人
受众群体，让可爱的毛绒文创走进他们的
生活，让更多的年轻人开始、并愿意深入
了解文物，从而走进博物馆。在“绒化博
物馆”计划推动下，甘博还根据馆内不同
的文物做了毛绒玩具的延伸开发，如以馆
藏文物“天祝青铜牦牛”为原型打造的 IP
形象“牛哞王”，被设计成黑白一对两只，
丑萌的外观、经典的配色、柔软的手感，
令人爱不释手。“牛哞王”系列文创还配套
推出了毛绒帽子、毛绒包包、毛绒手套
等，让观众“全副武装”度过寒冬。

铜奔马不仅是甘博的镇馆之宝，也是
中国旅游的标志。在拥有如此之高知名度
的情况下，甘博选择它作为文创产品“代
言人”。文创“绿马”形象一经发布，就凭

借自己独特的丑萌外表立刻火遍大江南
北，成为年轻一代文创追捧的焦点。“绿
马”的走红，新媒体平台发挥了不可或缺
的作用。甘肃省博物馆文创中心的短视频
账号通过打造以绿马为首的甘博“F5”文
物 IP，推出搞怪Vlog，许多“Z世代”年轻
人看过短视频后，纷纷赞叹“精神状态越
来越超前”。这些短视频内容不仅展示了文
物，售卖了文创，还向观众讲述了文物背
后的故事，以此让更多人了解到甘肃的历
史文化。这种传播方式，展现了网络时代
文化传播的新路径。

来自广东的张女士买了好几个“绿
马”毛绒挂件准备带回去当作伴手礼送朋
友。她表示，与传统的文创产品相比，毛
绒玩具更具有趣味性，更加“接地气”，捏
在手里、挂在包上，怎么用都适合。此
外，甘肃省博物馆还通过社交媒体和在线
平台推广文创产品，拓宽销售渠道，即便
消费者无法到场也能在线上购买到心仪的
商品。

甘博文创负责人认为，线上文创销售
是一个新的挑战，与线下场景式购买不
同，大家对于网店的感知程度很低，人们
很难将文物具体的东西和产品联系到一
起。“电商平台给我们带来了机遇和挑战，
一方面，我们要用短视频把内容进行填
充，高频次的发布让大家的记忆具有连续
性，激发文创产品与文物的链接，加强观

众对文化的认同。另一方面，通过甘博
‘F5’的直播，搞怪娱乐的同时，还不忘向
大家介绍文创设计理念、设计背后的故事
等，千方百计让文物活起来。”

“绿马”产品的火爆销售实现了博物馆
镇馆之宝从“活起来”到“火起来”，不仅
为甘博带来了经济效益，更重要的是，也
为传统文化的传承和发展开辟了新途径。
通过这些具有创意和实用性的产品，甘博
的文化底蕴得到了更广泛的认知和传播。
甘博通过这样的方式让年轻人了解博物馆
文化、喜欢博物馆文物，走进博物馆展厅。

截至目前，甘博推出的文创产品已近
600件，除了毛绒类文创产品，还相继推出
了陶器系列、书签系列、冰箱贴等，“未来
希望能够做出更多丰富的品类，给文创产
品更新换血，增加博物馆的动能与活力。”
甘博文创负责人说。

秦始皇帝陵博物院是最受中外游客欢
迎的博物馆之一。近年来，随着观众对博
物馆的关注度越来越高，博物馆的宣传推
广方式早已不局限于简单的图片、文字宣
传报道，而是利用短视频传播平台和文创
的开发，拉近博物馆与大众的距离，成为
推动文化产业发展的重要途径之一，秦始
皇帝陵博物院在这一过程中进行了多方尝
试，积累了很多“实战”经验。

“线上+线下 ”，
打造独具特色的兵马俑文创

兵马俑是秦始皇帝陵博物院重要的文
物 IP，秦始皇帝陵博物院以兵马俑为主
题，结合现代设计元素，打造独具特色的
文创产品。比如，以兵马俑为原型设计成
卡通形象，设计并制作出大家日常能用到
的冰箱贴、书签、小玩偶、钥匙链等，让
游客在参观完博物馆的同时，还可将这些
具有文化元素的“文物”带回家。

秦始皇帝陵博物院文创产品充分利用
网络平台，拓宽销售渠道，采用文创短视
频、直播推介、达人带货等多种方式，向
大众介绍文创产品，普及文物知识。如

“几何俑”系列产品、秦贝贝橙色公仔、将
马套盒、铜车马积木都已成为网络上比较
受欢迎的文创产品。

此外，秦始皇帝陵博物院还举办了一
系列“线上+线下”的活动。“微缩帝国
创意链接”是秦始皇帝陵博物院推出的 10
平方米文创展示空间，利用有限的空间，
将文创商品在馆内集中展示，集文创产品
设计理念介绍、AR功能体验于一身，观众
不仅能在这里尽情选购文创产品，还可通
过手机扫描文创产品上的二维码，了解文
物背后的故事。该空间会不定时推出相关
活动，加强展区对游客的吸引力，让每一
位到馆的游客都能沉浸在“微缩帝国”的

文创创意链接之中，将秦文化的韵味与现
代科技相融合。

2022年，秦始皇帝陵博物院在国际博物
馆日推出了“博古通今 数字秦俑”数字藏品
活动。活动依托秦始皇帝陵博物院馆藏文
物，通过提取兵马俑文物独特的神态和动作
特征，用几何插画的设计风格及二维动画的
表现手法，完成了13款以馆藏文物为原型的
文创 IP形象及动画，赋予了博物院文物全新
的色彩与生命力，是一次科技赋能文创的有
益尝试。

挖掘资源，
创新短视频文物内容

秦始皇帝陵博物院在短视频创作上下
足了功夫，他们从当代年轻人的视角出发，
贴合网络文化，聚焦网友关注热点，打造出
互动感强的高质量系列短视频，为文博事业
的发展注入新的活力。

秦始皇帝陵博物院充分利用短视频平
台，开通“@秦始皇帝陵博物院”“@兵马俑博
物馆严选”两个抖音账号，制作高质量的短
视频内容，展示文物文化魅力。视频内容包
括兵马俑的考古发掘纪实、文物修复、文物
故事讲述、游客参观花絮等，通过精美的画
面、生动的讲解，让越来越多的人了解兵马
俑、了解博物馆、了解秦文化。观众看过短视
频纷纷“种草”，参观需求也被大大激发
出来。

通过抖音平台推广、话题挑战等平台宣
传方式，秦始皇帝陵博物院的短视频浏览量
持续增长，短视频的受众群体进一步扩大。
为提升传播效果，博物院还邀请知名旅游达
人进行实地探馆活动，以第一人称视角展示
秦始皇帝陵博物院及兵马俑的魅力，吸引更
多用户关注。

抖音“@秦始皇帝陵博物院”的账号上发
布了许多有趣的短视频，如陕西方言Rap搭

配兵马俑的系列短视频中，一条名为“陕西
娃亮相了”的短视频一经发布便收获了1.5万
点赞和将近6000条网友留言，大家纷纷表示

“太有地方特色了”“想立刻飞去看陕西娃”。

提质升级，
全渠道提升感官体验

今年“5 · 18 国际博物馆日”，秦始皇
帝陵博物院推出以“对话古今 智遇未来”
为主题的系列活动，通过博物馆文物主题
的文创产品直播、数字藏品发行、数字平
台体验、实地AR拍照留念打卡、AR文创
产品互动、开办线下展览等，完成与文
物、文化的古今对话。

作为秦始皇帝陵博物院的官方电商平
台，“秦纪元”数字文创平台于国际博物馆日
当天与观众见面。该平台以“传承大秦文脉，
引领数字新纪元”为理念，为受众构建了全
新的生态场景，打造集文化创意产品展示销
售、沉浸式互动、数字化服务等功能于一体
的数字体验服务平台。

一器一物浓缩文化，方寸之间解码文
明。为讲好历史故事，展现秦文化魅力，传承
中华优秀传统文化，秦始皇帝陵博物院还推
出了“走进文物世界，纵览千年文明”大秦文
化数字卡牌主题数字藏品。该组数字藏品包
含6张人物卡牌和7张文物卡牌，6张人物卡
牌讲述了6位历史人物的传奇故事，7张文物
卡牌是对代表性文物的数字化复刻。

“拒绝高冷，保持新鲜”是秦始皇帝陵博
物院新推出几何俑冰箱贴的广告词。该冰箱
贴集文创功能与AR体验于一身，用户只需
使用“秦纪元”小程序的“扫一扫”功能，即可
体验最新AR“黑科技”——静态的冰箱贴即
刻“活”起来，为大家献上AR动态效果秀。通
过文创产品与AR技术的结合，不仅让文创
有了更多的趣味性，还让人们以新颖独特的
方式更加了解文物。

与博物馆同行·文创礼遇季
近70家博物馆共同助力文化消费
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文创出圈，让铜奔马“活起来”
陈颖航

科技赋能文创，沉浸式邂逅“兵马俑”
刘子健


