
扬州博物馆是国家一级博物馆、全国爱国主义
教育示范基地、国家AAAA级旅游景区。扬州博物馆
文化产品服务起步于 90年代，当时“收藏热”刚刚兴
起，文化商店以销售仿古瓷器和旅游纪念品为主，旨
在补贴支出。2003年扬州中国雕版印刷博物馆经国
务院批准成立，与扬州博物馆新馆两馆合并开工建
设，2005年10月全面对外开放。随着场馆设施的全面
提升和社会文化消费需求的不断提高，博物馆文创
工作逐步走上正轨。

依托馆藏文物元素与中华优秀历史文化，通过
自主研发与合作授权等方式，扬州博物馆分步骤推
出了一系列富有影响力、贴近现代生活的文化创意
产品，锻造出文博品牌，打造了“能够带走的博物馆”
与“市民家中的博物馆”。逐步形成了“霁蓝釉白龙纹
梅瓶”系列、“馆藏八怪书画”系列、“万花石榴尊”系
列、“红色记忆·文创先锋”系列、“雕版古籍”系列为
主的博物馆文创产品体系，自主开发文化创意产品
390余款，销售文化产品 1200余种，在馆内设有 3处
文创商店和1间自助文化书店、馆外有5处合作经营
点，开设有网店和微店，满足消费者的多渠道需求。
已注册使用“扬博文创”商标，涵盖衣食住行各个方
面。2017年，扬州博物馆入选江苏省首批文创产品开
发试点单位。

扬州博物馆的文创收入相对不高，开发资金有
限，因此在文创工作中着力做好“一个策划、两点结
合”。在产品开发过程中以策划为重点，挖掘文物元
素内涵、搞准产品定位、减少积压库存、提高资金使
用效率。在文创工作中发挥本馆特色，注重与宣教活
动和世界非物质文化遗产雕版印刷技艺结合，以文
创为纽带，助力博物馆工作活起来。

小馆文创策划为先，简单设计承载中华优秀传
统文化。“术业有专攻”，博物馆人会做产品设计、擅
长推广营销的毕竟是少数，可博物馆会研究，既研究
物，也研究人。深入研究文物和与之相关的历史文
化，做好产品策划，是博物馆文创工作的重点。

“霁蓝釉白龙纹梅瓶”系列是扬州博物馆最受欢
迎的文创产品，一方面是因它传奇的“身世”，更主要
是因为文物穿越时空的美，因为它寓意着坚强和品行
高洁。开发的文创产品包括：仿古瓷器、涂色套装、U型
枕、T恤、拎袋、丝巾、魔方、线装笔记本、书签、徽章等。

“红色记忆·文创先锋”系列是扬州博物馆新推
出的文创产品。扬州红色文化资源丰富，目前有两个
全国爱国主义教育示范基地、近 150 处革命遗址遗
迹。“红色记忆 文创先锋”系列笔记本书签，是以扬
州许晓轩烈士和彭雪枫烈士的事迹和形象为元素设
计，旨在弘扬红色文化、延续英雄血脉。产品推出之
后，颇受观众欢迎，充分说明红色精神历久弥新。

文创工作与社教活动结合，宣传教育两相宜。扬
州博物馆不断围绕“弘扬优秀文化、增强民族自信”
这一中心思想开展丰富多彩的主题教育活动。以重
要节日、重大历史事件以及寒暑假等为契机开展活
动，形成了多个教育品牌：如雕版印刷进校园、与非
遗零距离、传统文化小课堂、趣味DIY、乐高积木趣
味搭建、陶艺体验、我们的节日、雕版印刷校本课程
等，受到一致好评。

文创工作与社教活动的结合有两种方式：其一
是开发宣教类文创产品，扬州博物馆开发的“梅瓶
DIY涂色套装”“雕版体验套装”都在社教活动中大
放异彩；其二是作为文物的“替身”参与社教活动，

“龙宝传奇读书会”中，文创产品“霁蓝釉白龙纹梅
瓶”仿制品和龙宝公仔一起走进活动现场，让大家近
距离感受文物的魅力。

文创工作与非物质文化遗产结合，保持特色、赓
续传统文化。扬州雕版印刷技艺始于唐代，发展于宋
元时期，兴盛于清代。2009年 10月，扬州雕版印刷技
艺成功入选《世界人类非物质文化遗产代表作名
录》。目前扬州博物馆保存有近 10万片古籍版片，展
示传统的、纯手工的雕版印刷技艺。扬州博物馆推出
了包括《杜陵诗史》《李翰林集》《楚辞集注》等一批线
装古籍。围绕古籍元素，开发了包括雕版摆件、帆布
袋、线装笔记本、和纸胶带、魔方、钥匙扣等系列周边
产品，受到观众的欢迎。

2007年开始，扬州博物馆开展“雕版印刷巡展系
列活动”，让大家亲自动手，体验扬州雕版印刷传统技
艺。该活动先后走进学校、社区、企业、军队等地百余
次。2016年初，扬州博物馆又对活动进行深化，与维扬
实验小学、育才小学西区校、梅岭中学等学校合作，开
展“雕版印刷校本课程”，学生们通过一学期的课程，
较为系统地了解雕版印刷的起源、发展和现状。通过
每一节课中的动手实践，基本掌握雕版印刷传统技艺
的操作方式，形成对雕版印刷的整体认识。雕版文创
也随着活动课程一起，以“寓教于乐”的方式，轻松愉
快地让广大市民尤其是青少年了解非遗文化。
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从苏州博物馆人见人爱的“秘色瓷莲花碗曲奇”到陕西历史博物
馆众人追捧的“虎符饼干”，从甘肃省博物馆“时尚咖啡”到广东省博
物馆“网红蛋糕”，博物馆文创食品获得了极高人气。中国国家博物馆
文物雪糕“说唱俑”和“云纹犀尊”更是圈粉无数，成为国博经典打卡
项目。《2019博物馆文创产品市场数据报告》中提及的三款年度最受
欢迎博物馆文创商品中有两款是食品。博物馆文创食品已然成为当
下博物馆文创商品的新翘楚。2021年8月17日，文化和旅游部等八部
门印发《关于进一步推动文化文物单位文化创意产品开发的若干措
施》提到：“鼓励开发兼具艺术性和实用性、适应现代生活需要、符合
市场消费需求的文化创意产品。”2021年 11月 8日，国务院办公厅印
发《“十四五”文物保护和科技创新规划》中明确指出：“积极推动文物
保护利用融入人民群众生产生活。”将博物馆文化以食品这种贴近生
活的商品形式进行表现，变成能看到、能触碰、能食用的文创商品，博
物馆文创食品也成为博物馆向公众共享文化资源的一种新方式。

博物馆文创食品并不是指在博物馆内销售的食品，而是带有博
物馆文化属性，具有博物馆文化内容的创意食品。博物馆文创食品关
注食品与博物馆文化内容的融合，博物馆文化内容成为食品文化创
新的驱动力。博物馆通过展览向世人展示历史，展览中的藏品具有极
强的文化价值，成为博物馆文创食品开发内容的来源。“国宝”“镇馆
之宝”等知名藏品因其具有极高的历史、艺术、科学等方面价值，使其
文化内容自带流量，拥趸众多。博物馆文创食品的名称是博物馆文化
内容的重要体现，不仅体现博物馆文化内涵，也带来更多的宣传效
应。文创食品名称一般由食品品种和博物馆文化主题名称共同组合
而成，从已出品的博物馆文创食品来看，大多数使用了此种组合。如：
国家博物馆“四羊方尊巧克力”、上海博物馆“董其昌糕点”、苏州博物
馆“江南才子茶”。“文化主题+食品品种”的名称不仅准确地表达食品
属性，还阐释了食品与博物馆文化内容的关系。

将博物馆藏品形象用食物来表现，是目前文创食品创新开发中使
用较多的手法。由于食物制造材料的特殊性和制作工艺的差异性，在表
现的过程中，要体现藏品的基本造型，但不能像文物复制品那样完全复
刻，而是要将藏品的文化符号进行提取，使其形态简洁、体积小巧，便于
用食物的造型语言表达。河南博物院出品的“莲鹤方壶雪糕”简化了“莲
鹤方壶”青铜器文物上繁复的装饰，提取了文物表面主要的装饰纹样，
并将其应用于雪糕造型，不仅具有极好的识别性，也能够通过食材的特
性进行表现。同类的博物馆文创食品还有上海博物馆“大克鼎雪糕”、沈
阳故宫博物院“甪端巧克力”、河南博物院“古钱币巧克力”、湖南省博物

馆“皿方罍雪糕”等。为了让食品形象符合当下消费者的审美需求，对食品形象的艺术
化处理必不可少。“萌”已然成为当下时尚潮流审美的趋向，“萌”造型被广泛应用于博
物馆文创食品中。食品形象“萌”不仅体现时尚和潮流，还使博物馆文创食品具有亲和
力。国家博物馆“陶鹰鼎文物雪糕”，使用藏品“陶鹰鼎”为原型，并通过艺术化手法将
陶鹰眼部设计成突出的斗鸡眼造型，减弱喙部尖凸的形状，身体沿用文物本身双腿
粗短、大腹便便的样子，使其形象“萌”态可掬；三星堆博物馆“青铜面具月饼”，将庄
重、严肃的大型青铜立人祭司形象，进行形象“萌”态化处理；江西省博物馆“双面神人
青铜头像雪糕”用天线耳朵、空洞圆目和呲牙咧嘴微笑的“萌”形象表现。博物馆文创
食品在色彩和质感上也能够体现文物藏品的特征，将食品造型、色彩、质感三者结合
开发的文创食品，达到了形神兼备的艺术效果。国家博物馆“说唱俑文物雪糕”用巧克
力模拟泥塑效果；首都博物馆“伯矩鬲雪糕”用抹茶仿制出青铜器效果；河南博物院

“玉佩棒棒糖”，更是采用糖色还原出玉佩效果。
独具文化内涵的包装是博物馆文创食品走向成熟发展的标志。对于不易成型的

食品，通过包装设计来实现文化传达的目的。从选用适宜的包装图案开始，国博推出
的文创食品“元宵行乐图新年茶点”包装，使用手绘插画《货郎担》和《百子闹春》与馆
藏《元宵行乐图卷》的背景图案相结合的视觉语言表现，既增强了食品包装的亲和性，
又体现了浓厚的艺术气息。博物馆文创食品包装立体造型设计不仅具有独特的视觉
效果，还带来使用交互的趣味，能更好地展现食品文化的特征。苏州博物馆“唐寅茶
包”采用江南四大才子之一“唐寅”的卡片式手绘卡通造型茶包标签设计，冲泡茶包时
将茶包标签置于杯壁，画风立马转变为江南才子又惆怅又可爱的情形，蕴含历史的
风雅；福建博物院“福船茶包”采用古船造型，冲泡茶汤变色的同时，小福船漂在茶汤
上，给人扬帆启航的感觉，体现福建博物馆海洋文化主题。博物馆文创食品包装设计
还能赋予包装更多的应用价值，让使用后的包装也成为博物馆文化宣传载体。敦煌
莫高窟“九层楼雪糕”，在食用完后变身成印制有九色鹿图案的书签；江宁织造博物馆

“黛玉软香酥”包装盒能够抽出精美的书签；故宫博物院“锦盒月饼”包装使用做工精
美印有故宫名画图案的锦盒，月饼食用完后锦盒成为一件品位极高带有艺术气息的
收纳容器；三星堆博物馆“月起云树间月饼”，将包装功能与装饰照明功能相结合，月
饼食用后包装盒变身成为带有“青铜神树”剪影造型的装饰灯具。消费者与博物馆文
创食品的包装交互过程增加食品食用过程的趣味性，也增强了博物馆文化的体验
感，成为博物馆文化传承和交流的纽带。金沙遗址博物馆“月满金沙”月饼礼盒，将食
用月饼的筷子制作成富有仪式感的“古蜀曜金折扇”，折扇展开为太阳神鸟造型，寓意

“持扇赏月话团圆”，月饼外表面带有文物图案的金箔，用镊子揭下贴于卡片上，便成
为金沙珍藏卡；三星堆博物馆“三星祈月”月饼礼盒，将打开包装的过程设计成“祈月
仪式”，盒身设计为“古蜀国小世界”，开启盒身即为仪式启动，此时盒中月球灯开启照
亮盒子，还需在盒内太空沙中探掘“福月饼”后方能食用。

将博物馆文化与食品设计相结合，食品与包装变身成为博物馆文化宣传的载
体，使文化传播不限于特定环境而升华为生活中的行为，继而加强对我国传统文化
的认同感，提升文化自信。博物馆文创食品的发展既是“让文物活起来”的热切期
盼，又是“讲好中国故事”的迫切需要。

济南市济阳区，地处黄河下游北岸，因位于古济
水北岸得名，是黄河下游地区唯一中心城区紧邻黄
河的区县，域内自新石器时代即有先民活动的足迹，
文明逾四千年，历史悠久，文化灿烂。济阳区博物馆
成立于1995年，2020年获评国家二级博物馆，现有馆
藏文物千余件（套），其中多件馆藏珍品设计独具匠
心、极富想象力。如何让“藏在深闺”的博物馆文物资
源转化为人们日常生活的喜闻乐见的文化产品，让
博物馆真正变成为社会提供精神滋养和文化熏陶的
阵地，是博物馆人不断思考和探索的时代命题。

“黄河战略”推动了博物馆文创事业的繁荣发展。
黄河千万年来奔腾不息，孕育了中华文明，是中华民
族的母亲河，是中华民族的根与魂。黄河流域生态保
护和高质量发展上升为重大国家战略，积极传承黄河
文化成为新时代文化发展的必然选择。以博物馆文创
为突破口，创新文博事业发展途径不但可以为文化事
业高质量发展蓄势赋能，同时也成为激发博物馆力
量、打开博物馆发展新空间的重要引擎。

2022年 9月，在河南郑州举办的第九届“中国博
物馆及相关产品与技术博览会”现场，沿黄九省区
200余家博物馆携数以万计特色文创产品参展，俨然
一场文创产品“大集”。关公“神勇”书签、黄河粮仓五
谷盲盒、鸟尊摆件、“衍圣公·文曲喵”系列功能手办
等多件依托黄河文化所研发的网红文创产品，频频
吸睛。据清华大学文化经济研究院近日发布的《新文
创消费趋势报告》显示，自 2019年以来，围绕黄河历
史、黄河文化进行文创开发的衍生产品正呈现出井
喷态势，不少文创产品的销售额呈几何级数增长。

陶瓷类文创产品开辟了博物馆发展的“新赛
道”。从文化内涵上讲，陶瓷是一种文化载体，是中国
文化的典型代表。刘台子遗址发现的西周早期原始

青瓷和黑陶有力佐证了济阳区陶瓷的发展历史悠
久，遗址出土的原始瓷器为探讨山东地区原始制瓷
业来源问题提供了重要的考古实物证据和线索。土
壤地理学研究表明，山东地区陶瓷土资源丰富，而且
具有较高的粘结力和可塑性以及良好的烧结性能，
丰富的瓷土资源为原始瓷的烧制提供了基本的条
件，这也促成了济阳成为为数不多的发现有原始瓷
器遗址的地区之一。陶瓷＋文创，可以很好地保留陶
瓷文化基础，具有很强的民族性和地域特色。另外从
材质工艺看，陶瓷类产品种类丰富、工艺独特，
可以与不同材质原料搭配、采用不同工艺创
作，打造出多样的艺术效果，所以陶瓷类文创
产品更容易贴近生活、融入生活。由此，陶瓷类
文创产品在博物馆文创产品占比很高。

济阳“黄河五彩陶”——用泥土的芬芳提
炼出黄河文化的创新表达。济阳依黄河而居，
极具黄河资源挖掘优势和区位优势。区内已发
现刘台子遗址、玉皇冢遗址、三官庙汉墓等 90
余处古文化遗存及鼓子秧歌等鲜明突出的黄
河文化符号。如何创造一种属于济阳的黄河文
化创意产品，把济阳的区域特色融进新时代发
展的历史长河中？

济阳区博物馆以“陶瓷器”为切入点，结合
黄河资源、馆藏文物、地域文化特色等因素，与
企业合作研发出“黄河五彩陶”系列文创产品。

“黄河五彩陶”是依托馆藏文物资源，结合现有
黄河流域物质原材料，开拓思路，研发打造的
符合时代需要、反映时代精神的文化创意产
品，以黄河沉积泥土为原料，使用传统柴炉烧
造而成，具有浓郁的黄河文化特色和时代审美
特征。每一件作品上的五彩花纹都是自然天
成，具有唯一性。黄河沉积泥土内含有的丰富
自然矿物质元素，用此土烧造成陶后，土中各
种金属微量元素形成自然五彩之色，展现出黄
河上游和煦柔畅、中游激流勇进、下游博大敦
厚的独特文化内涵和风采，庄重大气。

以文创之力，绽放黄河文化新时代风采。
“黄河五彩陶”系列文创产品一经推出，就引发

业界关注。先后参加过第三届中国国际文化旅游博
览会、首届中华传统工艺大会、第十四届中国（山东）
工艺美术博览会暨首届“山东手造”精品展、第九届
中国博物馆及相关产品与技术博览会及“济阳@黄
河”——济北手造产品陈列展等多场展会。

优秀的文创产品不仅能充分发掘馆藏文物资源
的文化潜能，还能成为打造新时代文化品牌的重要
载体。“黄河五彩陶”的研发、生产及推广为区县级博
物馆文创开发及利用带来了新思路。
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扬州博物馆：文创助力博物馆活起来
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石榴尊系列文创


