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河南博物院文创工作自 2019 年 2 月正式
开展以来，通过四年的努力先后开发产品上千
余款，注册商标近 50个，版权登记 11件。打造
了以“豫博文创”为主品牌，以“豫来遇潮”“非
遗来潮”“博物雅堂”“河南省博物馆文创大赛”
等子品牌为代表的全品牌矩阵。除考古盲盒、
古钱币巧克力等网红爆品持续火爆外，还利用
科技赋能，加入“数字文创”开发行列，带领省
内外 10多家博物馆进行数字文创二次创作开
发。先后与腾讯、百度百科、德国马牌、蚂蚁支
付宝、天猫等企业进行授权合作，多次策划举
办文创展。考古盲盒成功登陆加拿大大统华商
超，网红产品分别进驻Tik Tok英区直播间和
东南亚销售渠道。“非遗来潮”系列代表作品前
往法国亚眠市参展，受到了全世界20多个国家
观众的高度赞赏。线下铺设多个国内渠道，线
上开通 15个销售平台，多款产品持续出圈。国
内外上百家主流媒体多次“点赞”，被誉为“国
潮先锋”，极大提升了河南博物院及中原文化
的影响力和美誉度。

“仕女乐队手办盲盒”创意原型为绘彩陶
坐姿伎乐女俑（隋代）。目前市面常规的潮玩手
办多是“萌版卡通形象”，仕女乐队从服饰纹样
到发髻妆容，用国潮风演绎手办形象，定义国
潮手办新风格。把这组文物中的乐器做了造型
复原。盲盒中还配套文物闪卡，方便大众更清

晰的了解手办背后的文物故事。
“玉石棒棒糖”创意原型为青玉人首蛇身

饰（春秋）。产品的质感与色泽充满了神秘感，
顾客购买后仿佛拥有了一块远古时期的和田
玉石，产品折射出的历史之光，令人看到了在

神奇广袤的中华大地上，孕育出历久而弥新的
中国文化。

“发掘现场——揭开历史的面纱”便签纸
创意原型为莲鹤方壶（春秋）、妇好鸮尊（商）、
杂剧人物雕砖（北宋）。产品创意研发立足博
物馆科研成果进行设计生产。突出考古的专
业特色和纸质文具产品的便捷性。能够让消
费者通过使用产品，从撕纸功能上体验到在
墓址场景中逐渐显现的历史文物，具有吸引
力、神秘感，从而达到令人认知文物信息和使
用的乐趣。

“绢舞飞天”绢艺娃娃创意原型为彩绘陶
女俑（唐）。采用非物质文化遗产北京绢人的
技艺进行创意设计，使唐代彩绘陶女俑转化
为仙女的造型。设计师美化了人物面部，并受
到洛阳龙门石窟、巩义石窟寺中的飞天雕像
启发，注重细节，制作出灵动逼真的绢舞飞天
人物效果。

“传拓盲盒”系列创意原型 20 件文物，其
中画像砖 19件、玉器 1件。产品集合了 20件文
物，以画像砖为主，工艺为浅浮雕传拓，盲盒
中配有传拓工具和材料。产品可以使顾客亲
自体验制作拓片的全过程，拓好的拓片能够
装进相框进行展示。产品中微缩画像砖被制
作得栩栩如生，造型结构接近真品，顾客使用
后爱不释手。

豫来遇潮 数字文创
河南博物院文创产品

安徽博物院是安徽唯一一家省级综合类
博物馆，全国首批文化创意产品开发试点单
位。安徽博物院设计研发的文创产品种类丰
富，文化内涵深厚。产品体系包括“镇馆之宝”

“徽风皖韵”“青铜古韵”“画魂玉良”等九大系
列上千余种文创产品，具有良好的社会效益和
经济效益，获得各类奖项30余个。近年来，安徽
博物院与支付宝、科大讯飞、富光、黄山胡兴堂
等企业开展合作，研发出数字藏品、手机壁纸、
保温杯、徽墨酥等跨界文创产品；积极打造大
文创的概念，推出“围博雅集——安博文创围
巾首饰沙龙”“徽墨酥品鉴会”“安博会客厅
——铸客来了”等一系列活动，联合电视台、自
媒体等平台同步直播宣传，大大提高了安博文
创的参与度和影响力。同时，安博文创正积极
走入华润万象城、正大广场等商场及文化场
所，随之开展的文创体验活动，更是在各大商
场掀起一波又一波的热潮。

鄂君启金节围巾设计元素取自安徽博物
院藏鄂君启金节。材质为绮印花，平纹暗花，质
地轻薄，非遗工艺织就，该材质在古代为上等
丝织品；产品纹样选用节上楚系金文，字体圆
润秀劲，端庄华丽。围巾文化内涵取自金节“通
关”寓意，选取金节中“败”“不”“见此金节则
勿”等金文，重新组合为“见此金节则不败”“不
败”等语句；产品整体色彩提取自金节中的青
铜绿色，而绿色在现代社会中正是通行的代
表，给人以活力、希望、安全之感，产品创意是
金节“通关”的文化寓意与现代社会消费情感
的融合，赋予产品一路绿灯、一生通畅的美好
愿望。

小神兽香牌设计元素来源于安徽博物院
原创 IP形象安小博和纹西西。安小博原型来源
于安徽博物院藏青铜器兽首鼎，纹西西原型来
源于安徽博物院藏青铜器窃曲纹匜。商周时
期，贵族在祭祀宴飨时要有净手的仪式，即沃

盥礼。纹西西的形象设计于香牌中，既是对中
国古代沃盥礼的一种传承，也是新安医学中草
药防疫与现代洗手习惯的一种结合，闻香洗
手，防疫健身。该产品是传统工艺与现代生活
的结合，方式新颖，香味持续时间长，简单易携
带。产品的香方来源于古徽州新安医学，即徽
州明朝太医徐春圃《古今医统大全》卷五十丹
参饮子。

“铸客来了”文物冶铸盲盒灵感来自中国
古代青铜冶铸技术，以现代手工制皂过程为载
体，以体验互动为方式，以传播文化为目的，模
拟中国古代青铜器的冶炼和浇铸过程，有助于

用户认识中国古代科学技术、传承中国古代匠
人精神。“铸客来了”品牌名称来源于安徽博物
院馆藏一级甲等文物铸客大鼎，大鼎的口沿上
刻有“铸客”二字，即来自不同诸侯国的铸造匠
人。该系列产品的推出，是对“铸客”故事的一
种延续。

产品研发过程中，坚持以文化为根，深度
提取具有代表性的文化元素，并结合现代社会
的价值取向进行再创造。文创产品不仅是文化
元素的形式介入，更是文化意蕴的深度融合，
将文物寓意与消费情感进行有机连接。如“鄂
君启金节”丝巾突出金节中“通关”的文化寓
意，是文化元素与现代审美、用户精神需求的
创新性结合；小神兽香牌是将古代沃盥礼中使
用的匜用于设计，是防疫要素中传统中医与洗
手习惯的巧妙结合，即传承古代文化，又符合
时代需求。

产品设计更加注重用户的体验感。如“铸
客来了”系列文创，以现代制皂工艺模拟古代
青铜冶铸技术，市场上首款冶铸类文创产品，
且具有互动性。同时，彩蛋中的颜料颜色提取
自安徽博物院馆瓷釉颜色，是瓷釉与青铜跨越
时空的一次邂逅。

产品宣推上，主流媒体与自媒体并行，更
主动走入公共空间，深入用户日常生活。如“铸
客来了”系列产品推出期间，新华网、央视、中
国文物报等各平台均进行报道。自媒体平台
上，以该产品为主题的讨论掀起热搜话题，其
中阅读播放量达到近2000万，点赞讨论数量达
到近 5万。投入市场后，获得较好的反馈，首日
销量破百，月销量达到一千多。另一方面，以该
系列产品为主题的展示和活动，积极走入商
圈，不仅在万象城开展了围绕钱币冶铸套装为
中心的展览，而且配合产品宣推，在正大广场、
万象城等地进行了互动体验活动，扩大了产品
的市场影响力。

文化赋能 焕新传统工艺
安徽博物院文创产品

龙山县里耶古城（秦简）博物馆建于 2006
年，2010 年开馆，为国家二级博物馆，占地 60
余亩，是迄今唯一的以秦简为主题的秦王朝历
史文化专题博物馆。馆藏有里耶出土的战国至
秦汉时期文物八千余件，以“古城印象”“迁陵
往事”“酉水人家”“帝国县政”等四大主题诠释
了秦王朝文明，特别是被专家释读的秦简牍，
内容涉及秦代的社会、政治、经济、军事、邮政、
官职、算学、历法、宗教等各个方面 .全方位地
展示了秦朝行政运作及王朝边陲县邑的社会
百态。其中“迁陵以邮行洞庭”“九九乘法口诀
表”两枚简牍更是精品中的极品。

“迁陵以邮行洞庭”，是秦王朝时迁陵县
寄往洞庭郡的公文邮件，上面记录了公文收
发地址和邮传方式，是迁陵县的邮递员步行
将官署公文送至洞庭郡的意思，它是世界上
关于邮政史的最早记载，也象征了中国邮政
史的开端。里耶“九九乘法表”是因为简牍上
的乘法运算顺序是从“九九八十一”开始，从
左至右书写排列。与现在“一一得一”开始的
运算顺序有所区别，也因这个缘故这枚简牍
被专家称之为“里耶秦简九九乘法口诀表”，
从简牍开头的“九九八十一”至末尾“凡千一
百一十三字”共三十九句，其中“二半而一”意
思是说二乘以二分之一等于一。这说明当时

秦朝就已经有分数的概念了。它的出土发现，
专家认为是见证了过去文献记载的“春秋战
国时乘法口诀已被普遍运用”的历史事实，是
目前最早、最完整的乘法口诀表实物，它的出
现改变了世界数学发展史。

里耶秦简·吉金黑胡桃实木纸镇就是从馆
藏文物中遴选了这两枚国宝级简牍文物。采用
里耶秦简、吉金、黑胡桃实木与传统榫卯、非遗
技艺、先秦文化等诸多元素融合打磨。以古远
色素融入表现古朴文化风格，注重整体文化风
格把握，亦注重个体间的关联，系列之间藏有
变化，整体浑然、相得益彰。材质粗略与精细搭
配，铜与木质、木质与纸质去呆板化，把文物所
承载文化元素和精神提炼成载体，叠加多种工
艺加强立体塑造，使纸镇文创作品整体鲜活个
性，具有生命力。

秦简牍的发现，就像打开了一扇窗，打开
了一段历史的文明。我们瞻仰一段历史、探寻
个中文明，常常萌生自己的理解、产生恢宏磅
礴而若即若离的想象和跃然纸上的情怀与感
悟。所以，我们说，“借我一天，带你穿越千年”，
将秦简包装力求“真实”地写意，还原文化，呈
现给大众，推动让文物活起来，助推文创产品
开发，让更多人感受到博物馆的文化魅力，把
博物馆带回家。

宝鸡青铜器博物院位于陕西省宝鸡市秦岭
北麓、渭河南岸的国家 4A 级景区中华石鼓园
内。它是以集中收藏、研究和展示周秦时期青铜
文化为主的国家一级博物馆。院藏各类文物 48
万余件，文物数量多、种类全、品位高、价值大，
尤以商周青铜器著称于世。

宝鸡青铜器博物院于 2016 年 12 月被陕西
省文物局确定为周文化创意产品开发试点单
位，依托丰富的馆藏资源和专业的科研团队，努
力打造周文化产业新高地，擦亮“青铜器之乡”

“周秦王朝发祥地”名片，让“文物活起来”，紧扣
周秦文化特色，将文物内涵以观众喜闻乐见的
形式呈现出来，满足观众“把博物馆带回家”的
美好需求。目前，已形成青铜器仿制品系列、邮
币系列、文具系列、生活用品系列、民间工艺系
列5大文创产品体系，先后荣获“弘博奖 最佳展
示奖”、陕西博物馆协会文化产业专业委员会文
化创意产品二等奖、三等奖和优秀奖等荣誉。

“国尊”系列创意来源为青铜器国宝何尊。
何尊，国家一级文物，名列《首批禁止出国（境）
展览文物目录》，1963年出土于陕西省宝鸡市宝
鸡县贾村镇（今陈仓区），何尊铭文中“宅兹中
国”是“中国”一词最早的文字记载。我们从历史
文化、独特工艺、造型艺术、图案纹样等方面深
入挖掘、关注使用者的参与感和互动性，使产品
更具历史感、文化感和实用性，不但可以满足日
常使用，而且极具文化交流价值。

设计思路为尊崇、国潮、实用。“国尊聚宝”摆
件产品，是以“何尊”为主元素融合新中式风格设
计的一款装饰摆台版画，足金何尊居于中央，彰
显尊崇。仿青铜工艺呈现何尊铭文，器象和美。装
饰案台和厅堂，寓意家业兴和。还有面向年轻时
尚人群、具备佩戴礼赠功能的国尊福佩首饰，以
国潮设计创意呈现出何尊“中国”之美。福佩采用
高浮雕古法工艺，以“中国”二字为主，饰以兽面
纹、雷纹，融合东方美学与潮流时尚，秀出中国自
信，让观众把“国宝”带回家，让文化体验深深融
入日常生活中。

凤凰于飞胸针创意来源为青铜器国宝 簋纹
饰。国宝簋上的凤鸟纹生动、典雅高贵。凤鸟，亦称
凤凰，雄为凤，雌为凰，中国古代神话传说中的百
鸟之王，祥瑞之鸟，吉祥和谐的象征。

凤凰于飞胸针以远近、大小体现出无尽寓
意：近处体型稍大的是凤，为远处体型稍小的凰
遮风挡雨、勇毅前行，制作精美的凤和凰相伴而

飞、和谐美好。对传统胸针做了形式上的改良，
在造型上选择一大一小两个形态，用链条相连
接，形成独特的造型，在胸针造型中独树一帜，
风格鲜明。将青铜纹饰做线化处理，填充国风色
彩，兼顾青铜色彩感受与时尚特点，分离式的组
合扩大了胸针的实用场景。

“碗中识兽”青铜文化餐具套装创意来源为
宝鸡青铜器博物院馆藏文物“带盘夔足鼎”“微
伯興匕”。图案以青铜器元素为主题，借鉴青铜
食器造型特点，打造“青铜尚食”风格。选取青
铜器上常见的瑞兽纹样，如凤鸟纹、饕餮纹、兽
面纹，纹样整体丰富庄严，结构严谨，制作精
巧，境界神秘，代表了青铜器装饰图案纹饰的最
高水平。

设计思路为餐桌礼仪。商周时期严格的分
食制是一种礼节,如今推广“公筷公勺、分餐分
食、单人单食”，守住“舌尖上”的文明和全民健
康也有很重要的现实意义。

赋以青铜器上常见的铭文“子子孙孙永宝
用”作为吉语，结合汉字字体的发展脉络，将甲
骨文、金文、大篆、小篆、隶书、楷书、行书、草书，
融入图案元素之中，体现中华文化的一脉相承，
生生不息。

大同市博物馆作为晋北地区最大的综合性
地志博物馆，始建于 1958 年，1959 年正式对外
开放，2020年成为国家一级博物馆。“1+9”的总
分馆体系，助推大同“博物馆之城”建设，为国内
博物馆“总分馆制”探索提供借鉴，为讲好中国
故事持续发声。

2014年 12月御东新馆开放，开始积极着手
开发文创产品。先后与中国邮政公司和北京增
艳锦添企业形象策划有限公司合作，共开发四
大系列 60余款产品，分为日用系列、文具系列、
旅游系列和服饰系列。2022年，馆内创新文创合
作机制，充分焕发文创活力，以博物馆文创带动
全市文博系统文化发展为目标，积极寻求创新
工作模式，引入第三方力量，开发了“和气致祥”

“大同蓝”“扇上大同”三大系列文创，共117款产
品。研发博物馆特色文创项目全市博物馆地图
打卡、文创雪糕、文物修复盲盒、红色主题文创
等。同时，大同市博物馆在分馆大同市红色记忆
馆、铜造艺术博物馆、辽金元民族文化博物馆、
梁思成纪念馆、平城记忆馆、明堂北朝博物馆都
研发有相应主题的文创产品并且研发有红色主
题文创产品、铜造艺术主题文创产品等。

不光是产品，还打造“同博咖啡”“同博茶
馆”两大服务品牌，多样化提升观展体验，真正
打造文明大同、文化大同、微笑大同。同时，补
足文化产业形态发展，加强知识产权保护工
作，对需要保护的纹样、标志、元素进行版权注
册保护。

总、分馆印章打卡系列，为大同市博物馆根
据近几年的总、分馆发展模式，推出的“1＋9通
馆文牒”印章打卡系列文创项目，围绕大同市博
物馆总、分馆馆藏文物，包含社教活动课程、创
意产品等多方面内容。在第一册“1＋9 通馆文
牒”推出以后，深受广大观众的喜爱。

大同市博物馆总、分馆印章打卡册的主题
内容以博物“1＋9”总、分馆为主线展开，文字内
容主要为总馆和分馆的建馆理念、展览主题、
建筑风格，搭配九馆建筑和代表物插画，形成
完整旅游打卡路线，又按照分馆不同的主题划
分为：（1）特定历史时期专题馆（2）古典民俗文
化专题馆（3）城市发展印迹专题馆（4）学党史
红色专题馆（5）名人故居专题馆，并在分馆设
置打卡印章区域，观众前往就可以依次盖章打
卡。内容形式由博物馆介绍、代表性器物介绍、
打卡区域三部分组成。它将静置于展厅中的文
物以及不同主题特色的博物馆作为牵引，与观
众手中的“打卡文牒”相结合，在大同市博物馆
及下辖九座分馆掀起了一股“打卡盖章”的热
潮。通过打卡盖章请远道而来的观众朋友充分

了解大同古城的历史文化、新城风貌以及能源
转型的城市发展进程，体会“一馆品历史，九馆
悟千年”的文化享受，也让文创产品真正成为

“博物馆最后一个展厅”。
和气致祥系列，运用了 21种大同市博物馆

馆藏文物元素绘制而成，分别是：春秋蟠虺纹青
铜鼎、汉代连枝灯、汉代平城瓦当、汉代博山炉、
北魏石雕武士像、北魏彩釉骆驼及牵驼俑、北魏
牛拉鳖甲车、北魏玻璃壶、北魏玻璃小瓶、北魏
玻璃泡、北魏陶狗、北魏石雕柱础、北魏兽面瓦
当、北魏人物葡萄藤纹鎏金高足铜杯、北魏彩绘
陶马、北魏忍冬纹兽面铺首衔环、北魏素面弦纹
银罐、北魏石雕瑞兽灯、北魏彩绘镇墓兽、金代
黄绿釉陶烛台、金代石雕八卦香炉。这些文物的
原型散落在大同博物馆的各个展厅，从春秋、汉
代到北魏再到辽金，大同地区少数民族与中原
汉族间的交往、交流、交融，是中华民族多元一
体格局的实物见证。文明的嬗变在碰撞中发生，
也在融合中沉淀。这些文物也是北魏时期民族
交融的见证。

“和气致祥”系列文创产品基于对自春秋
时期到辽金时期 21 件代表文物的研究，提炼
文化元素融合成“和气致祥”系列文创。以强
烈的视觉冲击感给观众留下直观的印象，并
且给观众提供一条能够迅速“解锁”大同市博
物馆的捷径之路，在最短的时间内、最高性价
比下，这款文创产品成为广大文创爱好者的
不二之选。

紧扣周秦文化特色
深耕厚植家国情怀

宝鸡青铜器博物院文创产品

通馆“文牒”和气致祥
大同市博物馆文创产品

迁陵往事 帝国县政
龙山县里耶古城（秦简）博物馆文创产品


