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西安博物院作为全国博物馆文化创意产品开发试点单
位，2017年至今，在文创开发的道路上不断探索，积极开发优
秀文创产品，打造 IP形象，进行跨界合作，展现了西博文创的
特色和风格。

文创精品介绍

西安博物院积极响应并参与第二届全国文化创意产品
推介活动，精选了三套文创产品参与评选：

粉彩错金银虎啸凤吟系列。整套茶具纹饰以馆藏文物唐
代金凤饰件为设计灵感。金凤双翅展开，两足蹬地，振翅欲飞
的姿态生动逼真。在中国古代传统文化中，凤凰被视为瑞鸟，
是鸟中之王。通过对金凤饰件进行提取，设计出鸾鸟纹，凤纹
羽翼展开可合为院徽图形，整体构成虎头纹。茶具沿用艺林堂
的粉彩工艺，采用错金银的呈现效果，在保留和传播传统文化
的同时，也符合当下的审美需求。

月宫铜镜系列首饰。嫦娥奔月的神话故事是中华民族从

古至今的浪漫代表。以馆藏文物月宫铜镜为原型，打造项链、
手链、耳环首饰三件套，于方寸之间精准还原文物表现的奔月
故事，线条精致，造型典雅，材质为银镀金，其间点缀水钻，象征
着嫦娥手捧灵药飞升之态。

马上祝福及民间高手系列。“马上祝福”系列灵感来源于
镇馆之宝之一的三彩腾空马，马做飞腾状，背上骑一胡俑，真
实反映在丝绸之路上西域胡人急奔长安城的形象。通过对文
物元素二次设计，赋予胡人少年可爱的形象，结合其造型与谐
音，寄托着对生活的美好祝福。“民间高手”系列灵感来自馆藏
文物三彩童子叠置伎俑。叠置伎是唐代杂技节目，民间俗称

“叠罗汉”，整个雕塑共有七个人物，分为五层，形象逼真地再现
了中国唐代杂技艺术的生动场景。此系列文创底部是大力士
童子双脚开立，肩上扛着“稳赢”的字牌；第二层的双子分别手
托柿子和橙子，谐音“好柿橙双”；第三层童子双臂平展，带着

“今日加薪”的祝福；第四层和第五层的福小童站在高高的人
梯上举着“福”字，字形来自荐福寺南山门牌匾上的“敕赐荐福
寺”。以此形象分别开发了冰箱贴、帆布袋、手账本等产品。

西安博物院文创开发亮点

打造官方IP唐小西。2018年，西安博物院开发了第一个
卡通 IP形象——唐小西，受到了游客的广泛关注和喜爱。围
绕唐小西卡通形象，已设计了8个品类35种产品。

配合展览进行靶向开发。面向博物院原创展览，开发相
关配套文创产品。结合“环肥燕瘦——汉唐长安她生活”“乐
居长安”“花月醉雕鞍——大唐金乡县主展”等多个原创展览
相继开发了环肥燕瘦首饰系列文创、乐居长安系列文创、金
乡县主系列文创等，在延伸展览内涵的同时，也丰富了产品
品类。

特殊时节的纪念性产品开发。在传统节日来临之际，开
发带有节日属性的文创礼盒，如中秋月饼礼盒、新年大礼包
等；在特定的纪念日，如西安博物院十五周年，开发周年系
列礼盒等。

跨界合作，与匹克合作文物复活计划。西安博物院与匹
克联合推出文物复活计划，利用图像采集及 3D打印技术复
制馆藏文物，对复制品加以现代赛博朋克风格的涂装，推出
现代“唐三彩”，用科技让文物重新焕发光彩。文物复活计划
得到了媒体的多次宣传报道，并在社交媒体中引起热议。

在今后的工作中，西安博物院将继续加大文创开发力
度，为大众提供更好更多的精神供给，持续拓展文创跨界合
作，丰富文创品类，开发出更具特色、更具竞争力的文创产
品，为打造西博文化精神标识地而继续努力。

IP赋能“复活”文物
西安博物院文创产品
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南京中国科
举博物馆是在江
南贡院遗址上建
成的博物馆，也
是全国最大的反
映科举制度的专
题性博物馆。博
物 馆 占 地 面 积
2.7万平方米，分
为地下博物馆展
览、地上明远楼
遗址区及南苑民
俗体验区。地下
部 分 有 五 个 展
区，33 个展厅，
分别介绍科举制
度发展过程、古
代 学 子 考 试 历
程、金榜题名的
社会影响、江南
贡院与南京城市
文化关系、科举
文化对近现代考试以及东亚和西方文官制度形成的影响。地上
部分仍保存有明代文物明远楼、飞虹桥以及 25通记载着历代
江南贡院重大事件的贡院碑刻。两部分展览互为补充，构成一
体，使观众在参观体验中，如同翻阅一部生动而完整的科举文
化史。

南京中国科举博物馆文创工作起步早、站位高、定位准，产
品以馆藏文物为原型，依托 850年历史的江南贡院，提取科举
相关元素，共设计开发了500款产品。其中超级 IP状元郎、“榜”
系列、“鱼化龙”“惟有读书高”“金榜题名”“状元及第”等系列产
品具有丰富的文化内涵，也获得了较高的社会美誉度。

“金榜题名”系列盲盒口罩共四款，以士子赶考中榜为设计

原型，结合状元游街、蟾、桂、莲、指日、龙门等相关科举元素，
用扁平化的设计手法表现“金榜题名”“蟾宫折桂”“指日高
升”“鱼跃龙门”四幅插画图案。人物形象设计来源于南京中
国科举博物馆馆藏文物“独占鳌头”绣品。四款盲选福“罩”，
考运相伴。国风元素，文艺范儿。赶考精神，文化加持。逐梦金
榜，盼广大考生好运降临。采用红、蓝、白、黄四个颜色作为底
色，满足人们不同需求。

“状元及第”丝巾图案源自馆藏文物乾隆三十四年
（1769）己丑科状元陈初哲“状元及第”匾额，选取匾额中人
物纹饰，将考生读书、赶考、中举等场景呈现在丝巾上。陈初
哲（1736—1787），字在初，乾隆二十五年江南乡试举人，与
弟弟陈希哲以辞赋闻名江南，号称“二陈”。乾隆三十四年
（1769）己丑科状元，授翰林院编修。官至道员，两次担任会
试同考官。此匾额四周装饰有状元及第纹饰，契合“状元及
第”四个大字。设计者用规整的框架结构和小块拼接的隔断
手法，使科举元素巧妙的融入时下流行色彩，让丝巾使用年
龄段跨度更大，既不影响系在脖子上的美感又巧妙结合了
科举文化。材质选用 100%桑蚕丝，无论是自用还是作为伴
手礼都是佳品。自上市以来备受顾客青睐，一直保持较好的
销量。

乘风破浪的鳌摆摆——龙鱼形象毛绒玩具设计题材来
自成语典故“独占鳌头”中鳌的形象，即“龙鱼”。一条小鲤鱼

乘风破浪，想要跃过龙门，变化为龙。鳌，则是鱼龙变化中，龙头
鱼身的形象。独占鳌头则表达了成功并夺得第一的美好意义。
结合江南贡院以及科举的文化主题，表达美好的愿望，鱼跃龙
门，鱼龙变化，又突破了传统锦鲤以及龙鱼的形象，融合了更多
潮流元素以及趣味点。

随着时代飞速发展，文创在文博行业的势能已经非常明
显，文创赋能生活，品牌赋能消费，希望文创的价值能更大化地
为旅游服务，为游客提供更有用、有趣、有文化的消费体验。未
来南京中国科举博物馆将立足科举文化特色，创意研发文创，
以多种形式拓展产品体系，利用品牌授权跨界融合发展，开展
线上线下多元销售渠道。
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挖掘创新科举元素
南京中国科举博物馆文创产品

从“山林寻虎”到“院中画蝶”
江西省博物馆文创产品

汲古为新，
传承文明，拥抱
未来。江西省博
物馆文创团队秉
持“博物馆点亮
美好生活”理念，
实现从无到有、
从有到优的锐进
蜕变，由旧馆文
创商店的门庭冷
落，到新馆开馆
之初的 200 余款
产品强势起步，
再到如今的千余
款文创产品创意
井喷，擦亮独具
江博特色的文创
品牌。

嫁接创意，
融入文旅，结合
消费。江博文创
聚力打造博物馆
的“最后一个展厅”，推出不同系列产品，以满足不同群体的文
化消费需求。“小鸟虎主题文创”与“范金镛主题文创”两个系列
分别以“童趣”和“美学”作为关键词进行文创产品的研发，将

“伏鸟双尾青铜虎”的威严外表与奇特造型呈以童心，将范金镛
笔下诗意盎然的花鸟世界融入日常。从“山林寻虎”到“院中画
蝶”，造就江博文创锐意创新的优质典例。

“呆萌小虎”打开童趣世界。“小鸟虎主题文创”依托“伏鸟
双尾青铜虎”“寻·虎——小鸟虎儿童主题展”和“小鸟虎”IP形
象进行加工创作，化古朴为新奇。“小鸟虎”形象 IP根据儿童的
审美情趣，在保留虎形、双尾、伏鸟等文物特征的基础上，使用
对比鲜明的大胆配色，塑造凶猛中透出一丝呆萌的活泼形象，
以童趣的方式激发孩子们对“青铜虎王”和江西青铜王国的好
奇与喜爱。

“小鸟虎主题文创”针对儿童的兴趣爱好与实用需求，以学
习文具为主要产品，更将“小鸟虎杂货铺”文创店开设在展厅
内，处处充满“小鸟虎”元素。橡皮、尺子、笔记本等产品设计巧
妙地化用文物的器型、纹饰特点，实用与美观兼备，浑然天成，
辅以钥匙扣、T恤、毛绒玩具等多款童心满满的日用文创，让孩

子们能够在观展后沉浸式挑选喜爱的产品，既加深了对原型
文物的印象，更留下了一段博物馆的美好回忆。

此外，江西省博物馆还以数字文创的方式推出“小鸟虎”
微信表情包，打造亲切、多元的江博文创品牌，让文物真正

“活”起来。
“范式虫鸣”走进诗意生活。文是根本、创是生命。在“范

金镛主题文创”的研发过程中，江西省博物馆深挖馆藏文物
内涵，采取多元开发模式打造“范式虫鸣”系列文创。范金镛
是江西著名的工笔花鸟画画家，尤其擅长画蝴蝶，时人誉为

“范蝴蝶”，他笔下的花草世界纤巧灵动，能够将人带入一个
细微平常却妙趣横生的世界。这一系列的文创设计以产品作
为画纸，着重还原出范金镛画作中“天色微晴”的独特意境，
多以浅色调为主，融入传统工笔画经典元素，力求每一件文
创都如画般姣美，如诗般优雅。

“范金镛主题文创”以艺术感、高品质为切入点，选择书
灯、香囊、手袋等更具人文气息的产品，让范金镛画作中的文
化元素与产品设计巧妙融合，风格互相呼应，充分满足消费
者对审美艺术的畅想与追求。系列产品兼具艺术性与功能
性，在强调文物认知、美感认知的同时更加贴近生活，用最有
质感、有故事、有温度的博物馆语言，为消费者量身打造古今
融合、美且实用的文创产品，让文创拥有穿越古今、延续文脉
的独特生命力。

多重方式助推文创出圈。根据不同的文创类型，江西省博
物馆采取“线上+线下”多种方式助推江博文创“出圈”。“小鸟
虎主题文创”配合丰富多彩的社教活动走进校园，在课堂上推
出“小鸟虎趣味读本”“小鸟虎微视课”等品牌教育服务，营造
校园中的博物馆文化气氛。同时，江西省博物馆通过网络直播
进行文创推广，配合展览解读、分享“小鸟虎”IP背后的故事，在
普及知识的同时促进公众消费，助推文旅融合。

“范金镛主题文创系列”的推广过程中，江西省博物馆创新
直播方式，将“江博天工坊”直播间搬进展厅。依托原创展览“天
色微晴——范金镛绘画特展”，结合延伸出品的“范式虫鸣”特
色系列文创，以“观展+赏画+嗨购”的创新形式，带给观众不一
样的视觉享受，也让观众手指一点便能“将博物馆带回家”。

文物讲述历史，文化传递精神，文创彰显特色。从美味的雪
糕到随身的书包，从精致的钢笔套装到可爱的硅胶玩偶，从“山
林寻虎”到“院中画蝶”……江西省博物馆的N种打开方式让珍
贵文物变身行走的“团宠”，以“文”的本质为基调，用“创”的新
意去开发，最大程度释放文物魅力，推动优秀传统文化焕发出
新的时代生机，构成“文创”的无限大未来。

红色文创焕发时代光彩
八七会议会址纪念馆文创产品

展现海上丝路文化魅力
舟山博物馆文创产品

八 七 会 议
会址纪念馆（以
下简称“八七纪
念 馆 ”）依 托 纪
念馆文物本体、
馆藏文物等，开
拓创新，创新设
计 了 多 款 文 创
产 品 用 于 红 色
文化宣传。把红
色 基 因 以 贴 近
生活的方式，通
过 文 创 作 品 生
动 独 特 地 展 现
出来，使红色文
创 焕 发 出 新 的
时代光彩。

“ 八 七 印
记 ”主 题 文 创 。
八 七 纪 念 馆 在
建 党 百 年 之 际
推 出 的 红 色 文
创系列，包含了“聆听历史的声音”八七文物藏品系列明
信片和八七书签套盒。系列明信片，共 7 张。创意来源取
自八七纪念馆的馆藏文物，其中包括国家一级、二级、
三级文物以及全国重点文物保护单位。这些明信片以
馆藏文物和重点文物保护单位为表现内容，延伸其背
后的红色革命历史，让观众能更深入地了解八七会议
及部分八七会议代表。在创新设计的过程中，除了明信
片的美观考量外，充分融合八七纪念馆的特征以及整
体性。设计理念是通过这段红色革命历史让更多人从
一个全新的角度去学习红色历史，聆听、铭记党的历史
足迹。八七书签套盒，由书签、签字笔以及手账本组成。
书签材质为金属（黄铜），书签正面雕刻有馆名和图标，
反面为标尺及 6 个具有特殊意义的时间：1921 年，中国
共产党正式成立；1927 年，纠正党内右倾错误的八七会
议召开；1935 年，纠正党内“左倾”错误的遵义会议召
开；1978 年，改革开放，八七纪念馆正式成立对外开放；
2011 年，中国共产党成立 90 周年，八七纪念馆扩建；
2021 年，中国共产党成立 100 周年。签字笔为酸枝铜木

笔，笔上雕刻“八七会议会址纪念馆”。手账本的
封面右下角为纪念馆印章图案及八七会议召开
的时间“1927.8.7”。套盒内附有纪念馆简介，内容
为八七纪念馆的介绍以及八七会议在中共党史
中的意义。这套产品的设计理念是为庆祝中国共
产党建党 100 周年，通过重要的时间节点回顾中
国共产党从成立到百年的红色历程。套盒的设计
初衷是希望社会各界了解党的光辉历史，通过笔
和纸传承红色历史文化。

“奋斗吧！少年”八七卡通系列。本套文创以革
命时期的男青年和女青年为卡通形象来进行设
计，结合“传承百年薪火，谱写青春华章”为宗旨，
以表现革命时期知识青年的风骨和傲气。卡通人
物代表了 1927 年风云变幻时期投身革命事业的
男女知识青年。他们突出的品德之一是对真理的
执着追求和不断探索，为共产主义理想不断奋斗。
针对儿童、青少年等受众群体，以八七会议为知识
背景，打造该群体易接受的文化元素，使红色文化
更深入人心。通过市场调研和研学活动的数据分
析，青少年普遍对文具、日用等类型的文创产品最
感兴趣，“奋斗吧！少年”八七卡通系列文创以青
少年实际需求为导向，主要涉及文具、日用等方面

的产品。目前开发的文创有手提袋和钥匙扣。“奋斗吧！
少年”八七卡通手提袋，正面为卡通人物和八七纪念馆
logo。多层设计便于分类存放文具文件，侧边网袋，耐磨
耐用。“奋斗吧！少年”八七卡通钥匙扣采用透明亚克力
材质双面印刷，钥匙扣的卡通形象积极向上，可作为钥
匙扣使用，还可挂于书包手提袋上，起到装饰和激励的
效果。“奋斗吧！少年”八七卡通钥匙扣以八七纪念馆卡
通形象为原型而设计，分别是“不忘初心”“为人民服务”

“奋发图强”“你真棒”，通过活泼有趣又极富内涵的形
象，将红色文化融入日常生活。

博物馆、纪念馆文创如今已成为文博场馆探索
文创融合与创新的突破口和新亮点。红色文创守正创
新、提质升级已然成为新时代革命文物工作的一个重
要方面。八七纪念馆作为全国爱国主义教育基地、全
国重点文物保护单位，秉持“深挖馆藏文物资源，传承
好红色基因，让革命文物活起来”的文创宗旨，打造
红色文创品牌，探索创新适合本馆特色的红色文创
道路。

历 史 上 的
舟山，是海上丝
路的重要节点。
群岛北接登莱，
南亘闽粤，西通
吴 会 ，旁 及 日
本、朝鲜半岛及
南 洋 、西 洋 等
地，是我国古代
丝 绸、陶 瓷、茶
叶 三 大 宗 外 贸
产 品 出 口 必 经
之地，也是古代
远 东 贸 易 的 中
转港。频繁的海
外贸易，带动了
中 外 文 化 的 交
流，许多高僧大
德往来于东海，
在 中 外 文 化 交
流 史 上 写 下 了
辉煌的篇章。而
东海之滨的普陀山，在中外佛教文化交流中因缘际会地
形成了观世音道场：唐咸通四年（863），日本僧人慧锷从
五台山迎奉观音圣像回国，途经普陀山洋面受阻，以为
菩萨不愿东去，故在此建“不肯去观音院”。南海观音信
仰是古代舟山与东南亚、中亚、南亚、西亚诸国经济、外
交、航海活动和文化交流中绽现的奇葩。康有为 1919 年
游普陀时作诗曰：“观音过此不肯去，海上神山涌普陀；
楼阁高低二百寺，鱼龙轰卷万千波。云和岛屿青未了，梵
杂风潮音更多；第一人间清净土，欲寻真歇竟如何？”他
把普陀誉为了“第一人间净土”。

21世纪海上丝绸之路建设，对经济社会和文化的发

展影响深远，它将中国与亚非欧友好贸易往来的历
史与现实相结合，既是经济贸易之路，也是文化交
流之路。舟山博物馆挖掘海洋文化资源和本土优秀
传统文化，赋予博物馆海洋文化创意产品更加丰
富的内涵和外在盛美。

养廉·青瓷（清慈）茶具五件套。文创产品“养
廉·青瓷（清慈）茶具五件套”挖掘普陀山“不肯去
观音院”故事的文化精神内涵，凸显舟山地域特
色。产品造型灵感来自故事中“海面上飘来朵朵
莲花”之意，茶壶的壶盖似绽放的莲花，杯似朵朵
莲花飘于海面之上，呈现了舟山海上丝路观音文
化交流史的独特风貌。设计结合普陀山杨枝观音
碑的观音莲花形象，杨枝观音碑被誉为普陀山

“镇山之宝”，系全国重点文物保护单位。碑刻观
音菩萨珠冠锦袍、璎珞飘披，右手执杨枝，左手托
净瓶，袒胸跣足，端庄慈祥。上刻有“普陀佛像，
摹自阎公，一时妙墨，百代钦崇”等字句。《步辇
图》作者唐初著名人物画家阎立本传世之作甚
少，至于佛像，仅此一幅。到了明代，普陀山杨枝
庵的当家和尚请了石匠依照宝图刻成了杨枝观
音碑。数百年来，寺院几经兴废，但仍能保存至
今，足见其珍贵。文创产品“养廉·青瓷（清慈）茶

具五件套”将文物元素融入东方美学器物之中，以影青
釉色彰显自然典雅的中国韵味，产品通过茶饮这一生
活方式，既弘扬舟山海上丝路观音文化，亦有养生、廉
洁的美好寓意。

洗心·《观音经》临摹套装。舟山博物馆文创产品“洗
心·观音经临摹套装”以普陀山“不肯去观音院”故事为
文化背景，凸显了舟山文化的地域特色，使产品的精神内
涵更加丰富，成为广大观众了解舟山海上丝路观音文化
的良好载体。产品将明代莲花石刻元素融入东方美学器
物之中，结合书法艺术，适合修身养性，亦有洗涤心灵的
美好寓意。


