
故宫博物院
兰亭系列文创产品 提取明代文

徵明作《兰亭修禊图》卷主体画面进行
设计，曲线的波浪底纹与几何边框使
兰亭美景增添几分现代感，采用数码
印花工艺，转印到雨伞、挎包、置物盒、

托特包等产品上，表达了乐天知命安于
自然的生活思想。

古建营造系列——中和殿积木搭建
文具 以原创积木体系对太和殿主体
框架及外观进行还原搭建，五种原创
积木转接零件搭配创新的积木梁，稳
定性好。采用 ABS 热塑型高分子结构

材料，结合立体UV图案打印技术，颗粒
总计 7600 多块，赠送营造手册详细指导搭

建过程。
松鹤延年创意升降水果签 设计

来源于故宫博物院藏金鹤式香熏，鹤
是长寿、吉祥和高雅的象征。文创将仙
鹤形象独自置于顶端，作为提钮；松枝

化为水果叉，藏于圆筒之内，仙鹤与松树
组成传统吉祥意象松鹤延年，将古典文化

融于生活细节。

柳州市博物馆
紫荆春色梅瓶茶具 文创设计取

自馆藏梅瓶造型，以柳州城市美景、市
花紫荆花为纹饰。茶具创新地将瓶身分

为上中下三部分，上部瓶口为单独香插，

中部瓶身为茶叶罐，下部瓶身为公道杯，
内藏三个茶杯，打开是一组茶具，合起
是一尊梅瓶。

铜鼓茶叶罐 铜鼓是古时壮族人
民最神圣的祭器之一，是广西壮族文
化的典型代表。茶叶罐以馆藏壮族铜鼓

为造型灵感，以金属锡作为主要材料，保
留耳、盖，还原器表纹饰，密闭性佳，使茶叶

长久保存。
中华瑞兽新彩描金手绘提梁陶壶

复刻传统提梁茶壶器型，圆腹短口，
造型古雅。采用新彩着色工艺，将中华
瑞兽传说九龙子中的赑屃、蚣蝮、狻猊

三种形象绘于壶身，色彩夺目，纹饰精
美，传承绵延千年的茶文化。

西安半坡博物馆
时尚半坡酷袜系列 设计灵感源

自于半坡彩陶，将彩陶花纹进行拟人
化设计，创作表情生动的黑白装饰画，

具有醒目、新奇、酷炫等视觉效果。在此
基础上将图案运用于时尚酷袜中，打造以
“陶器时代”为特点的潮牌风格。

时尚半坡帆布包系列+充电笔记
本 设计灵感源自于半坡彩陶，运用现
代设计语言将彩陶花纹抽象重组并进
行拟人化设计，使之成为具有表情特征

的彩色插画。将插画作为帆布包、充电笔
记本的主体图案，美观实用，富有个性。

孔子博物馆
杏坛银梳 杏坛位于曲阜孔庙大

成殿前，是孔子讲学的纪念建筑。银梳
创造性地将杏坛古建设计提炼为梳篦
造型，通过木雕、贵金属冲压和手工镶
嵌等多种工艺，将优质足银和温香檀木

结合起来，宜赏宜藏。
鲁壁书立 鲁壁是孔子旧宅藏书之

墙，位于曲阜孔庙内。秦朝焚书坑儒，孔
鲋砌墙藏书，留传古籍续兴文脉，成为
佳话。将鲁壁古建形制设计提炼为书
立造型，以木雕、金属冲压和手工插
接等工艺精工制作，兼顾实用性与文

化内涵。
鲁壁·藏在博物馆的木梳 鲁壁是孔子

旧宅藏书之墙，位于曲阜孔庙内。秦朝焚
书坑儒，孔子九代孙孔鲋砌墙藏书，留
传古籍续兴文脉。“梳”与“书”谐音，将
鲁壁古建形制设计提炼为木梳的造
型，有纪念鲁壁藏书和鲁壁出书的千古

佳话之意。

深圳博物馆
古代艺术系列文创产品 提取十

一件馆藏文物所含的特色动物元素、
人文元素，将文物传达的美好寓意融
入生活用品，设计出“放飞吧！青铜镜

灵”文件袋、“以文会心”主题商务礼盒、
“文物也卖萌”冰箱贴等文创。

民俗（金木交辉）饰品系列 创作灵感来
自馆藏文物金漆木雕喜上眉梢图饰板和金
漆通雕开光团龙花鸟图床楣，选取喜鹊梅
花、团龙纹、翠竹等图案，以银镀金还原金漆

木雕的富贵璀璨，结合锆石、白贝等材质，让
首饰宜古宜今。

伪满皇宫博物院
御花园系列文创产品 以博物院东御

花园、西御花园的花草树木为设计灵感，目
前已开发出香氛图书馆香水、秘密花园、“花

月满天”文创月饼等主题，涵盖香水、护手霜、香
膏、手工皂、月饼等单品四十余种。

故宫鼓浪屿外国文物馆
“鼓浪风情”生活系列 文创主体图案

选自邓绍炳美术作品，将青绿山水画与德化
羊脂玉白瓷结合，创作文创杯、咖啡杯、办公杯，

还有复合木杯垫及丝巾，展现鼓浪屿之美。
“太平有象”纸雕灯笼 造型取材自在

展铜镀金象驮转花钟。“象”与“祥”谐音，有
吉祥之意；打开灯珠，通体红色的灯笼更能

营造吉祥喜庆的氛围，下方投影则是文物馆
的标志图案，极具巧思。

“香遇国宝”沉香系列 甄选海南、越南芽
庄、富森红土等知名产地沉香制作沉香纯
露、线香、盘香、精油、香膏等。提取七宝烧、

大漆、钟表等外国文物的纹饰元素与清代皇
帝龙袍上的十二章纹设计外包装。
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对于亲子观众而言，博物馆是一个可以参观展览、学习知
识、亲子休闲、社交娱乐的场所。博物馆的亲子教育活动是馆
内常规教育活动之一，但多数均以“讲解+手工”的模式开展，
由于形式单一，博物馆亲子教育活动被质疑同质化的声音一
直未曾停止。如何突破这一困境？如何开拓新的博物馆亲子教
育活动打开方式？如何通过互动活动增进亲子情感，帮助亲子
观众提升幸福感？知识不是博物馆的全部，把握观众在博物馆
空间里产生的情感联结和互动、提升亲子观众在博物馆参观
过程中的幸福体验是需要进一步努力的方向。

2017至 2021年期间，笔者先后在首都博物馆大型临时展
览“美好中华——近二十年考古成果展”“天路文华——西藏
历史文化展”“山宗·水源·路之冲——一带一路中的青海”“秘

境：秘鲁安第斯文明探源”等展览中策划实施了“袋袋相传
——领略纹饰之美”“到北京的卓玛家做客体验藏族生活”“青
海文明中的动物元素”“探秘秘鲁安第斯文明的大羊驼”等博
物馆亲子教育活动，于实践中取得了一些宝贵经验。下文将分
享通过“目标性探索+竞赛性体验+情感性反思”模式增进博
物馆亲子互动的案例和做法。

目标性探索 参观展览前，活动组织者在活动室为亲子观
众讲解展览知识和活动主题相关的文物知识，同时将部分展品
信息隐藏起来，通过展示展品图片或者提供一些引导性信息制造
悬念，鼓励亲子观众带着“任务”进入展厅探索相关信息和知识。
这种有目标的探索活动可以引导亲子观众形成“探险小分队”，在
参观展览获取信息的过程中，亲子观众需要协同合作，不断地思

考、讨论，将获得的信息分享记录，在这一过程中建立沟通基础。
竞赛性体验 亲子观众结束展厅探索回到活动室后，需

要通过不同形式展示小分队的探索结果。例如“袋袋相传——
领略纹饰之美”活动采取的展示方式为在大小不同的牛皮纸
袋上绘画纹饰，“探秘秘鲁安第斯文明的大羊驼”活动需要通
过演讲表达探索与发现，儿童以演讲的方式表达自己收获的
某一件大羊驼文物的信息以及探索过程中产生的疑问，家长
则从旁进行补充。在两组活动中，前者是家长和儿童形成了

“竞争关系”，儿童在与家长的绘画竞争中体会成就感；后者则
是在不同的亲子家庭之间制造竞争关系，大家都认真地展示
自己的探索和疑问，唯恐落后。

情感性反思 作为教育活动的最后一个环节，活动组织

者在亲子观众展示探索成果告一段落后，要引导家长和孩子
将活动感受与日常生活联系起来，增进亲子观众的情感反思。
例如可以邀请家长和孩子分别说一句话给对方，在博物馆空
间内经历了分工、探索、合作的家长和孩子们，更容易说出平
时不轻易表露的心声。

随着国内博物馆事业建设愈发完善，博物馆在社会教育
中扮演着越来越重要的角色，其功能的边界也逐渐拓展，博物
馆的社会影响力与日俱增。疫情期间，线上直播导览、线上活
动等各类创新形式不断出现，博物馆凭借深挖自身文化资源
和科教优势，与城市公民的生活结合得更加紧密。而以增进情
感互动为基调的博物馆活动，也将通过博物馆人的不断创新，
得到越来越多亲子观众的喜爱。

增进博物馆教育活动亲子互动的策划与实施
——探索“目标性探索+竞赛性体验+情感性反思”的新模式
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